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Panna

Temarcka nenamHa 11170
HCACba
Ctuuare 3Hawba 0
JYHKLUMOHUCaHY
6. TpXXuwiTe, LUeHe U KOHKYpeHLuuja TPXULLHOI MexaH1U3Ma,
doopmMUpamny LieHa K
KOHKYpeHUnjn.,
6.1 Nojam n pyHKUMje TPXULITA; CTyneHT he 6utn cnocobaH
6 TPXULLHA CTaka Aa pasyme, npenosHa u

Temarcka
jeauHUIA

penpoaykyje wTa je TpXuwTe,
dyHKUMje TpXMLITa U
TPXULIHA CTakbAa.

6.2 Makcumunsaumja npoduta

KOHKYpPeHTHor npeayseha;

MOHOIMOJICKa ueHa  MOHOIMOJICKA

npodgout

CtyneHT he 6utn cnocobaH
Aa pasyme, rnpenosHa u
penpoaykyje 3Hawa o
Makcumusaumju npoduta
KOHKYPEHTHOI U
MOHoRosickor npeayseha.

HACTABHU METOA: NPEOABAHE




TRZISTE, CENE I KONKURENCIJA

Prof. dr Dragana Kragulj
Fakultet organizacionih nauka
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* TrziSte se moze definisati kao skup svih robno-
novcanih veza izmedu ekonomskih subjekata u
drustvu, u kome je izvrsena podela rada.

» Trziste je mesto suceljavanja ponude i traznje,
koje treba shvatiti u najsirem smislu.




Funkcije trzista:

* informativna,
» selektivna,
» alokativna i
 distributivna.




SFERE NEEFIKASNOSTI TRZISTA

« Trzisni automatizam ne moze da deluje
perfektno.

* Postoje podrucja gde trziste ne moze putem
cena efikasno da ostvaruje svoje Cetiri osnovne
funkcije.
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* Nemogucnost potpunog regulisanja odnosa putem cena
u delatnostima gde
(proizvodi energetsko-sirovinskog
sektora i sredstava za proizvodnju).

* Nemogucnost autonomnog regulisanja odnosa putem
trzisSta kod pojava koje spreCavaju uspostavljanja
ravnoteze u smislu
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= Neefikasnost trziSta kao alokacijskog mehanizama u
slucCaju

postoje onda kada neko obavlja odredene
aktivnosti, od kojih drugi mogu imati koristi ili stete, ali ti
drugi niti placaju, niti dobijaju bilo kakvu kompenzaciju
povodom tog efekta.

= Eksternalije mogu biti




* Neefikasnost trziSta u delatnostima koje su od
, @ koje imaju svoje brojne
specificnosti (npr. poljoprivreda).

* Neefikasnost trziSta u ostvarivanju posebnih ciljeva u
vezi

 Nemogucnost autonomnog trzisnog regulisanja u okviru
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» Trziste ne moze da ostvaruje pojedine ciljeve i zadatke
drustva u (depresijacija cena
egzistencijalnih potreba radi oCuvanja zivotnog

standarda stanovnistva, regulisanje poreza na promet i
sl.).

 Nemogucnost funkcionisanja trziSne privrede u

, 1j. slobodne cirkulacije
roba, usluga, rada i kapitala.
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* Neravnoteze na trzistu koje mogu nastati usled

« QOrganizacione deformacije trzista usled
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« S aspekta veli€ine trzista

Globalna podela

— Lokalno

— Nacionalno — Trziste roba i usluga;

— Regionalno

— Svetsko — Trziste inputa ( rada, kapitala i

zemljista)
« S aspekta obima prometa

— Grosisticko (promet na veliko)
— Detaljisticko (promet na malo)

— Finansijsko trziste

TrziSte se moze posmatratii sa
glediSta obima, tj. broja u€esnika i

* S aspekta vrste robe vrste konkurencije. Razlikujemo:

— celik — trziste slobodne konkurencije,
— nafta — trziste ograniéene konkurencije
— Kkukuruz itd. : 9 j

i
— monopolsko trziste.
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Traznja

Mnogi Nekoliko Jedan
Ponuda
Savrsena

Mnogi Konkuren. | Oligopson Monopson
Bilateralni | Ograniceni

Nekoliko Oligopol oligopol Monopson
Ograniceni | Bilateralni

Jedan Monopol monopol monopol
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Savrsenu konkurenciju determinisu:

« atomiziranost ponude i traznje,
 homogenost robe,

 priblizno jednaka kupovna moc kupaca,
« slobodno kretanje kapitala, rada i roba,
e potpuna transparentnost trzista.
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Karakteristike monopolskog trzista:

postoji jedan proizvodac, tj. kupac odredenog proizvoda,
sto mu pruza mogucnost samostalnog odredivanja cene
| ostalih uslova prodaje, tj. kupovine;

postoji potpuna neelasticnost traznje;

mobilnost faktora proizvodnje i robe je onemogucena ili
svedena na minimum;

ne postoji mogucnost supstitucije proizvoda;

ne postoje latentni prodavci, odnosno, kupci, tj. ne
postoji mogucnost da se na trzistu pojave novi prodavci,
tj. kupci.

15




d@QH

Monopolska trziSna stanja:

(jedan prodavac na strani ponude i viSe
kupaca na strani traznje);

(jedan kupac na strani traznje i vise
prodavaca na strani ponude);

(jedan prodavac na strani ponude |
nekoliko kupaca na strani traznje);

( jedan kupac na strani traznje i
nekoliko prodavaca na strani ponude);

(jedan prodavac na strani ponude |
jedan kupac na strani traznje);
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Po svom nastanku monopoli mogi biti:

(nastaju kao
posledica retkih i ograniCenih prirodnih resursa, a najcesce se

javljaju u poljoprivredi, rudarstvu, turizmu itd.);

(nastaju na osnovu drzavnih propisa, Cija je
posledica monopolizacija prodaje odredenih roba, npr. proizvodnja |
promet oruzja, gasa, duvana itd.);

(u pitanju su monopoli koji su nastali na
osnovu koncentracije i centralizacije proizvodnje, rada i kapitala, a
radi ostvarivanja ekonomskih ciljeva, tj. maksimizacije profita);

(reC je o kombinaciji ekonomskih i

prirodnih monopola kao, na primer, elektrodistribucija, vodovod,
zeleznica itd.).
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podrazumeva monopol koji nastaje
kada jedno preduzecCe moze uz nize troskove da
zadovolji potrebe ceolokupnog trzista za odredenim
proizvodom ili uslugom, nego sto bi to mogla dva ili vise
preduzeca.

Prirodni monopol nastaje kada postoji tzv. ekonomija
obima, tj. kada se sa povecCanjem obima proizvodnje
smanjuju prosecni ukupni troskovi na dugi rok.
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« Ukupan prihod (total revenue — TR) je proizvod izmedu koliCine prodate
robe i njene cene.

TR=Qxp

* Prosecan prihod (average revenue - AR) se dobija kada se ukupan prihod
podeli sa koliCinom prodate robe, {;.

AR=TR/Q

* Granic¢an prihod (marginal revenue -MR) pokazuje iznos prihoda koji
preduzece dobija za svaku dodatnu jedinicu outputa. On se moze
predstaviti kao odnos izmedu dodatnog prihoda i dodatne proizvodnije.

MR = ATR/ AQ
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Za konkurentno preduzece , pa ucesnik u
konkurenciji svoj ravnotezni polozaj postize prilagodavanjem obima
proizvodnje.

Na savrSeno konkurentnom trzistu pojedinacne firme su

Preduzece moze da proda koliko god zeli proizvoda po ceni p. To
znaci da je

Posto je za konkurentno preduzece cena data, to znacCi da se ono
na trzistu suoCava sa
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« Horizontalna kriva traznje znaci da preduzece

« Dakle, prodaja dodatne jedinice proizvoda
preduzeca (za iznos proizvoda cene |
koliCine, tj. ).

« Posto je cena P data veliCina, kada se Q poveca za
jednu jedinicu, ukupan prihod se povecava za P dinara.

21




» Horizontalna kriva traznje s kojom se
suocCava konkurentno preduzece je
iIstovremeno i kriva granicnog prihoda.
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MC,

cena, trosak

b

kolicina

Konkurentno preduzece Ce da
maksimizira svoj profit u
situaciji kada je cena jednaka
marginalnom prihodu i
marginalnom trosku, tj.

P=MR=MC.

Drugi uslov koji preduzece
treba da ispuni jeste da je
cena veca od prosecnog
ukupnog troska, tj. P>ATC
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* MonopolistiCka konkurencija je u odredenoj meri sliCna
savrsenoj konkurenciji, a u nekim elementima se
razlikuje od nje.

« Slicna je po tome sto:
— ima veliki broj u€esnika koji nemaju uticaj na formiranje cena,
— preduzeca imaju slobodu ulaska na trziSte i izlaska sa njega i

— postoji savrSena raspolozivost informacija o proizvodima i
njihovim cenama.
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* Razlika je u tome sto su proizvodi u savrsenoj
konkurenciji homogeni (identicni), dok su proizvodi u
monopolistiCkoj konkurenciji blago diferencirani
(proizvodi su medusobno zamenljivi, ali nisu savrseni
supstituti).

« Diferenciranost proizvoda znaci da se svaki prodavac
razlikuje od konkurenta.
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* Znacajne razlike izmedu monopolskog i
oligopolskog ponasanja na trzistu.
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Gornja granica monopolske cene

« kupovna moc¢ stanovnistva
» elastiCnost traznje u odnosu na cene i dohodak
* polozaj nemonopolisanih preduzeca i grana

Donja granica monopolske cene

* Profit dobavljaca monopolista ne sme biti maniji od
kamate na sredstva ulozena u banci
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MCz """""""""""""""""""""""" MC

zgubljeni profit za
Q1<Qmax

cena, trosak

=
o

b

kolicina

Tacka A — MR=MC

Tacka A - pri kojoj se ostvaruje
maksimalna proizvodnja
QmaX'

TacCka B - cena koja
maksimizira profit

Monopolski profit - BCDE
profit = Q x (MP — ATC).
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lzvori
monopolskog

profita

Kontrola nad oskudnim resursima
ili faktorima proizvodnje

Pravna ogranicenja

Ekonaonntija obima

Deo profita nemonapolistickih preduzeca

Dco vrednosti koji stvaraju radnici
u monopolisanim | ostalim preduzecima

Deo vrednosti Koji se stvara ha osnovy
konscenfa patentnih prava

Deo vrednosti koji se stvara
U nerazvifjenim zemljama
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» Diskriminacija cena podrazumeva
mogucnost monopola da na osnovu svoje
monopolske pozicije na trzistu i razliCite
elasticnosti traznje (na razliCitim trzistima |
u razlicitim vremenskim periodima)
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Oblici diskriminacije cena:

« kada monopolista odreduje
, a zavisno od
njihove kupovne modi,

« kada monopolista odreduje

« kada monopolista odreduje razliCitu cenu svog proizvoda na
, mada za to
nema ekonomskih razloga |

« kada monopolista odreduje razliCitu cenu svog proizvoda na
(viSa cena na domacem trziStu u
odnosu na inostrano, tzv. demping cena).

« Kada monopolista sprovodi tzv. koja postoji kada
se kupovina jednog proizvoda uslovljava kupovinom nekog drugog

proizvoda od istog proizvodaca tj. prodavca 3




* Odnos drzave prema monopolistima moze da bude
razliCit:
— Da pokusa da monopolizovane sektore ucini konkurentnijim
— Da reguliSe ponasanje monopoliste
— Da neka privatna monopolska preduzeca pretovori u javna
— Da ne ucini nista.
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