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« Zakon ponude i traznje je zakon proizvodnje i potrosnje
u odredenom vremenu | na odredenom trzistu.

 Ponuda

 Traznja

« Bitni elementi ponude i traznje:
— koliCina i
— cena.




Glediste proizvodaca

— Odgovarajuca je ona koliCina proizvoda koju on moze da
proizvede raspolozivim Ciniocima proizvodnje uz najmanji
utroSak ukupnog rada po jedinici proizvoda.

» To je optimalna koliCina.

— Odgovarajuca je ona cena proizvoda koja mu nadoknaduje sve
troSkove oko placanja faktora proizvodnje i obezbeduje zaradu
iznad tih troSkova koja ga izjednaCava sa istim takvim
proizvodacem.




 (lediSte potroSaca

— Odgovarajuca je ona koliCina proizvoda date vrste koju on moze
da kupi da bi zadovoljio svoje uobiCajene potrebe.
« Nivo potrosnje zavisi od:
— PotroSacCevog izbora
— Promene cene roba
— Promene realnog dohotka potrosaca

— Odgovarajuca je ona cena proizvoda po kojoj on moze da kupi
odgovarajucu koliCinu proizvoda.




Vrste traznje

- Sa aspekta veligine trzista * Namena |
— traznja za proizvodnim dobrima
— lokalna . .
_  Sredstva za rad i predmeti rada
— nacionalna — traznja za potro$nim dobrima
— svetska * nuzna dobra
T * luksuzna dobra
* Vremenski kriterijjum - trajna dobra
— dnevna, * Prostor
— nedeljna — domaca
— mesecha — inostrana
— godisSnja
. Subjekti

— pojedinacna
— traznja privredne grane
— ukupna traznja celog drustva




* Platezno sposobna traznja

— KoliCina proizvoda koju potrosaci mogu da
Kupe po datim cenama.

 Mogucnost potrosaca da kupe odredenu koliCinu
proizvoda po datim cenama.

« Efektivna traznja

— KoliCina proizvoda koju Ce potrosaci stvarno
traziti 1 kupiti u datom vremenu. 9




« Faktori koji deluju na obim 1 strukturu
traznje su:

1. Sistem potreba
2. Dohodak
3. Cene.
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. Poznavanje . Predsilava
| m iy -
S:)?:Sba svojstva Dohodak Postojece ¢ trZi¥nim
5 robe cene tendecijama
®
Spisak trazenih kolic¢ina raba Procena buducih cena
\ | /
Plan patro&nje
Raspored novéanih iznosa za kupavinu dobara
v
a o) C d e | Z
11




 Medusobni odnos cene i traznje moze se
izraziti:

— tabelarno (skala traznje)
— graficki u koordinatnom sistemu (kriva traznje)
— putem algebarske funkcije.
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Skala traznje

Situacija Cena Oblm.tvr.aznje
(koli€ina)
A 5 5
B 4 8
C 3 12
D 2 16
E 1 20

13




1. Smanjenje cene...

Cena p

\ D

: \ Kriva traznje
v E
1 Yo

4] 4 8 12 16 20
Obim traznje Q

[
>

2. Povecava koliCinu traznje.
14




ZDbir svih individualnih
traznji za odredenim
proizvodom ili uslugom
prikazuje tzv. trzisnu
traznju.

Kriva trzisne traznje se
dobija kada se krive
individualnih trazniji
saberu horizontalno.
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Odnos izmedu trziSne cene i trazene koliCine
proizvoda moze se izraziti i preko algebarske
funkcije.

Opsti zakon traznje prikazuje traznju kao funkciju
cene, ali i ostalih varijabli od kojih ona zavisi.

Kurno-Marsalov zakon
Valrasov zakon
Hiks-Alenov zakon
Mur-Sulcov zakon
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Najvaznije promenljive veliCine koje utiCu
na pomeranje krive traznje su:

dohodak,

cene roba supstituta 1 komplementarnih
dobara,

ukusl,
ocekivanja,
broj kupaca itd.
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cena P
=
o
s’

poragt trazrije

0 obim tranje Q
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Traznja za nekim dobrom zavisi od njegove cene i od
dohotka potrosaca.

Koliko je osetljiva traznja na promenu cena?

— Ako cene porastu za 10%, za koliko ¢e se promeniti koliCina
traznje?

Za koliko Ce se promeniti traznja ako dohodak poraste
za 5%"7

Teorija elastiCnosti traznje
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« Direktna elastiCnost se meri preko koeficijenta elastiCnosti.

« Koeficijent elastiCnosti

— Odnos izmedu procentualne promene u koliCini trazene robe (zavisna
promenljiva) i procentualne promene cene trazne robe (nezavisno
promenljiva).

£ = % promena kolic traznje neke robe
dx — . . ;
* 9 promena visine cene iste robe
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£, = A0« Ap. _AQp. .

de | px Aprdx <

E,— koeficijent direktne elasticnosti traznje u odnosu na cenu
Qg4 — pocetna koliCina traznje robe x

A Qg4 — promena u obimu traznje robe x

p, — trziSna cena robe x

A p, — promena u trzisnoj ceni robe x
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cena P

kolitina Q

11 — savrSeno elastiCna
traznja;

22 — elastiCna traznja;

33 — jediniCna elastiCnost
traznje;

44 — neelasti¢na traznja;

55 — savrSeno neelastiCna
traznja.
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» Unakrsna elasticnost traznje pokazuje kako traznja za
jednom vrstom robe reaguje na promenu cene neke
druge robe.

Meri se koeficijentom unakrsne elastiCnosti

— koji se dobija kada se relativha promena trazene koliCine
jednog proizvoda stavi u odnos sa relativnhom promenom cene
drugog proizvoda.

% promena kolic traznje robe x

de/ —
y .
%0 promena visine cene robe y
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“Edx/y = 0

Na traznju robe x ne utiCe promena cena robe .
*Edx/y >0
Robe supsitituti (konkurentne robe)
Zadovoljavaju istu Covekovu potrebu.
Originali i surogati

“Edx/y < 0

Komplementarna (dopunjujuc¢a) dobra
Ne mogu se trositi nezavisno jedno od drugog.
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Dohodovna elastiCcnost traznje

* QOdnos izmedu relativne promene trazene koliCine
neke robe i relativhe promene realnog dohotka.

% promena kolic traznje neke robe

Eaxp =
¥ % promena dohotka stanovnistva
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Prvi Engelov zakon: sto je dohodak veci to je procentualno ucesce
izdataka (troskova) za ishranu u ukupnom dohotku manje, i obratno.

Drugi Engelov zakon: udeo izdataka (troskova) za odecu u
ukupnom dohotku ostaje aproksimativno isti bez obzira na visinu
dohotka.

Treci Engelov zakon: udeo izdataka (troSkova) za stanovanje,
ogrev i osvetljenje ostaje aproksimativno isti bez obzira na kretanje
dohotka.

Cetvrti Engelov zakon: $to je dohodak vedi to je procentualno
uCesSce izdataka (troSkova) za higijenu, kulturu, sport, putovanja i sl.
u ukupnom dohotku vece.
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Koeficijent meduzavisnosti cena

 Dobra

— Supstituti
 Epyipx>0

« Cena robe x raste, traznja
za tom robom opada,

traznja za robom y raste,
cena robe y raste. |
obratno.

— Komplementari
 Epyipx<0

« Cena robe x raste, traznja
za tom robom opada,

traznja za robom y opada,
cena robe y opada. |
obratno.

ARlEL
AR
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Vrste ponude

« Sa aspekta trzista Broj prodavaca

_ lokalna — kc?nkurentna
: — oligopolska
— nacionalna _ monopolska
— svetska . Namena
* Vremenski kriterijum — ponuda sredstava za proizvodnju
— dnevna, — ponuda finalnih potro$nih dobara
— nedeljna * Fiksnai varijabilna ponuda
— mesecna
— godisSnja
. Subjekti

— jednog preduzeca
— privredne grane

— ukupna agregatna ponuda AS
28




* Obim i struktura ponude zavisi od:

— obima | strukture drustvenog proizvoda,
— stepena robnosti privrede,
— cena i troskovi proizvodnje.
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 Medusobni odnos cene | ponude moze se
1zraziti:

— tabelarno (skala ponude),

— graficki u koordinatnom sistemu (kriva
ponude),

— putem algebarske funkcije.
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1. PovecCanje cena...

6

Cenap

wa

Skala ponude

w

¥

| |/

Situacija Cena Obim Bc.)nude
(koli¢ina)
A 5 20
. d A A
pon udae B 4 16
A
C 3 12
D 2 8
E 1 5

o 24 8 1

> 16

2Q

Koli¢ina ponude Q

»

2. Povecava koli€inu ponude.
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Zbir svih individualnih
ponuda, tj. zbir svih
ponuda jednog proizvoda
predstavlja trziSnu
ponudu.

Kriva trzisne ponude
dobija se horizontalnim
sabiranjem kriva
individualnih ponuda.
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U sluCaju promene cene nekog dobra menja se i
njegova ponuda, Sto uslovljava kretanje duz krive
ponude.

Ali, postoje druge promenljive veliCine koje utiCu na
pomeranje krive ponude udesno ili ulevo, kao na
primer:

— cene inputa,

— tehnologija,

— ocekivanja,

— broj prodavaca i dr.

33




S; S1 Sa

pad paude —

cena P

pcrast ponude

0 koli¢ina ponude Q
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« ElastiChost ponude
— Promena ponude u odnosu na promenu cene

_ % promena koli¢ ponud. robe x

Eox =

% promena cene robe x

_ Ast . Apx . Astpx <_
= . = =]
st px Aprsx >
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cena p

»
kolicina Q

11 — savrseno elastiCha
ponuda;

22 — elastiCna ponuda;

33 — jediniCha elastiCnost
ponude;

44 — neelasticna ponuda;

55 — savrseno
neelasticha ponuda.
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 Potrosacev visak je razlika izmedu maksimalne
cene koju su kupci spremni da plate i cene koju
zapravo moraju da plate za odredeno dobro.

* Proizvodacev visak se izraCunava tako sto se
od prodajne cene oduzmu troskovi proizvodnije.

* Ukupne neto koristi od trzista (tj. ukupni
visak) je zbir potrosacevog i proizvodacevog
viska.
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